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Способы заработка на копирайтинге


На копирайтинге дома можно зарабатывать разными способами, вот они:
1. Заработок на биржах статей
2. Поиск заказчиков на крупных форумах о заработке и SEO
3. Самостоятельный поиск работодателей
4. Заработок на посредничестве в копирайтинге
5. Написание статей для своих сайтов
Я буду поочередно рассказывать о них и давать полезные советы которые помогают мне увеличивать заработок. Не могу сказать, что какой-то из вышеперечисленных способов можно определить как лучший, так как в каждом из них можно преуспеть и неплохо зарабатывать. Мой заработок на копирайтинге сейчас не ограничен каким-то одним способом. Я работаю, как с постоянными заказчики (с которыми познакомился на форумах), так и периодически выставляю статьи на биржах.
К пункту 5 также имею косвенное отношение, делюсь своим опытом с вами здесь. Я не являюсь владельцем сайта, но занимаю должность администратора. Пожалуй, только до 4-ого пункта у меня руки не дошли (посредничество), но все еще впереди. Ну все, хватит мне трындеть про себя, перехожу к описанию каждого из способов.

Заработок на биржах статей


Чтобы иметь хороший заработок на биржах статей необходимо заработать себе репутацию. Заказчики и покупатели, как правило, смотрят только на авторов с положительными отзывами, первым делом вам необходимо их получить. Но новички хотят всего и сразу, выставляют статьи по высоким ценам, а потом удивляются, что их статьи не покупают годами. Репутацию можно набрать, выполняя задания заказчиков или же продавая готовые статьи.
Что лучше? Сложно ответить на этот вопрос, кому-то одно, кому-то другое, сначала давайте разберемся с выполнением заказов. Выполнение заказов это также отличный способ заработать себе репутацию.

Выполняем задания на бирже:


Ниже я набросал список основных рекомендаций, которые пригодятся вам при выполнении частных заказов на текстовых биржах. Возьмите их на вооружение:
• Легче не значит лучше — задания на текстовых биржах самые разнообразные, начиная от простого комментирования и заканчивая сложной работой, такой как написание продающих текстов. Разумеется, большинство хочет иметь простую и высокооплачиваемую работу на дому, и думает, что лучше набрать мелких, простеньких заказов и выполнять их пачками, чем ломать голову над сложной задачей. Но на деле второй вариант оказывается выгоднее — сделал, если что проредактировал и получил свои деньги, тогда как с «мелочами» гораздо больше времени уходит на изучение ТЗ, отправку отчетов и прочее.
• Техническое задание (ТЗ) — представляет собой перечень требований заказчика к исполнителю. Если вам вдруг стали непонятны какие-либо моменты из задания, ни в коем случае не берите заказ. Никто не захочет оплачивать работу, не соответствующую заранее обозначенным критериям (бывают, конечно, исключения, но на них надеяться не стоит). В итоге, вы потратите свое время попусту, и денег не заработаете, и что еще хуже, ваша статистика на бирже будет подпорчена невыполненным заказом и возможно отрицательным отзывом.
• Кто рано встает, тому Бог подает — опытные исполнители давно уже уяснили, что хорошо оплачиваемых заданий с утра можно найти гораздо больше, чем вечером. Соответственно, они подыскивают удобное время, набирают себе работы, а своим менее расторопным коллегам оставляют остальные низкооплачиваемые заказы, которые тем приходится выполнять за неимением альтернативы. Старайтесь тоже вписаться в первую категорию.
• Заявки — если биржа не предусматривает автоматическое взятие заказов, либо заказчик сам желает выбирать, кому достанется та или иная работа, придется приложить дополнительные усилия, чтобы получить вакансию автора.

Избавьтесь от шаблонных фраз «напишу быстро и грамотно», «готов взять в работу» и им подобных, заменив на что-то более оригинальное, способное привлечь внимание.


По собственному опыту скажу, что креативность заказчиками очень ценится, а шаблонное изложение, напротив.
• Отзывы — после выполненного задания не забудьте напомнить заказчику оставить отзыв о вашей работе. Как мы уже говорили, для того, чтобы повышать цены на свои услуги нужно набирать репутацию. Не рассчитывайте, что заказчики сами в обязательном порядке это сделают, всегда можно вежливо напомнить через личное сообщение. Только с наличием положительных отзывов возможно продавать статьи по конкурентным ценам и зарабатывать.

Продажа статей на бирже:


Выполнению заданий заказчиков есть достойная альтернатива — написание статей для продажи через внутренний магазин, который есть на всех уважающих себя биржах. К примеру, на самой популярной бирже статей ADVEGO. В этом случае вам не нужно будет подстраиваться под нужды чрезмерно требовательных клиентов, даже напротив, дается куда больший простор для творчества.
С другой стороны, все равно придется писать только на востребованные тематики, иначе материал будет лежать на прилавке очень долго. Дабы ускорить процесс продажи, советую зарегистрироваться на нескольких биржах — таким образом, вы не только сможете быстрее находить покупателей, но и продавать по более высокой цене, вычислив место, где собираются наиболее щедрые покупатели.

Советы по заработку на продаже готовых статей на текстовых биржах:
Минимальные цены на старте — вопреки всеобщему заблуждению, даже если вы новичок в копирайтинге, устанавливать расценки близкие к минимальным сразу нет смысла. Посмотрите, сколько просят за свои тексты более-менее опытные авторы, и выставляйте свои творения чуть дешевле. Да, в таком случае иногда приходится ждать не одну неделю, но статья все равно найдет своего покупателя. В крайнем случае, если все совсем плохо (вам же нужно набирать положительные отзывы и репутацию), стоимость можно понизить, но в разумных пределах, смотрите по ситуации.
Размер статьи — статистика показывает, что покупатели чаще всего отдают предпочтение статьям среднего размера (примерно 2–4 тысяч символов). Маленькие тексты покупать им не выгодно, так как они хуже воспринимаются поисковыми системами и их нельзя потом добавить в некоторые каталоги, где стоит ограничение на размер. А сильно большие полотна многие просто боятся покупать, так как готовая статья, это что-то вроде кота в мешке. Представьте себя на месте какого-нибудь вебмастера, который купил текст, основываясь на его названии и описании, а внутри обнаружил нечто, что внешней оболочке не соответствует. Зарабатывать на больших текстах и выставлять их на продажу можно когда вы наберете большое количество положительных отзывов.
Описание статьи — правильно составленное описание существенно увеличивает шанс на продажу текста. И наоборот, если оно «корявое», то любой опытный заказчик обойдет ваше предложение стороной. В описании в обязательном порядке нужно указать вопросы, которые будет освещаться, кому эта статья может быть интересна и прочее. Опять же, советую присмотреться к описаниям, составляемым лучшими копирайтерами биржи, и брать с них пример. Описанием нужно зацепить, вызвать эмоции, заинтриговать покупателя. Только старайтесь не сильно приукрашивать, иначе можете нахватать немало негативных отзывов из-за несоответствия описания и содержания.
Пример информативного описания:
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Пример неинформативного описания статьи:
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Ключевые слова — на биржах обычно предлагают заполнить список ключевых слов, характеризующих вашу статью. Многие по неопытности вписывают туда все, что только можно, но такой подход не верный. Вписывать следует только те ключевики, которые встречаются в самом тексте и которые обычно вводят люди в поисковиках. На Адвего, например, автоматически показывается, сколько раз ключевое слово из формы было употреблено.
Можно конечно плотно углубиться правила написания SEO текстов, и в описании статьи обозначить — под какие запросы заточена статья, можно также указать процент тошноты текста, количество прямых вхождений. Но это уже конечно для продвинутых авторов, но если вы с этим разберетесь, сможете продавать свои статьи значительно дороже. В общем, чем больше вы поработаете при освоении теории, тем больше потом сможете заработать.
Интригующее название — Я уже писал, что необходимо составить интригующее описание статьи, но и заголовок не менее важен. В заголовке вы вкратце должны описать содержание статьи. Я при просмотре статей выставленных на продажу иногда встречаю такие заголовки:
1. Статья о копирайтинге
2. О заработке в интернете
3. Платежные системы в интернете
4. Работа копирайтером на дому
5. Статья о заработке на форекс
Можно понять по таким заголовкам о чем статья? Нет! Темы копирайтинга, платежных систем, заработка в интернете, заработка на форекс, работы на дому глобальны. Как кто-то может купить такие статьи, если по названию и описанию непонятно что конкретно описывается в тексте. А теперь даю примеры информативных названий:
1. Заработок на продаже статей: с чего начать, где продавать статьи, сколько можно заработать
2. Как создать сайт за 1 день: пошаговая инструкция по созданию своего сайта за сутки
Уникальность — для покупателей этот критерий является основополагающим. Уникальность текста влияет на ранжирование страницы в поисковых системах, помогает привлечь на ресурс новых пользователей … список можно продолжать и продолжать. Неуникальные тексты, наоборот, превращают сайт в помойку. Старайтесь делать уникальность близко к 100 %, покупатели, как правило, смотрят на этот параметр в первую очередь.
Предупреждаю, не пытайтесь продавать одну и ту же статью несколько раз, разместив ее на разных биржах. Во-первых, это не правильно с этической точки зрения. Во-вторых, подобные действия неизбежно приведут к блокировке вашего аккаунта на бирже и потере заработанных средств на аккаунте, которые вы не успели вывести.
Отзывы — Я уже писал об этом ранее, но повторю еще раз, это важно. Люди более склонны доверять уважаемым копирайтерам, имеющим положительную репутацию и множество хороших отзывов, а не зеленым новичкам. Соответственно, если хотите, чтобы ваши статьи раскупались быстрее и за более высокую цену, старайтесь всячески напоминать покупателям, чтобы они оставляли отзывы и разные «позитивные» отметки. На некоторых биржах, правда, возможность связи исполнителя с покупателя отсутствует, но далеко не везде.
Рекламная рассылка — допустим, что какой-нибудь покупатель приобрел у вас не одну, не две, а целую пачку статей определенной тематики. Это наталкивает на мысль, что он скорей всего является владельцем нового сайта, который нуждается в уникальном контенте.
Попробуйте написать еще несколько текстов по заданной теме и проинформировать об этом покупателя (как и в случае с отзывами, проканать такое может только на биржах копирайтинга, где администраторы не против общения авторов с заказчиками). Только не стоит злоупотреблять, иначе ваша рассылка будет воспринята как спам.
Ну вот пожалуй и все советы по заработку на продаже статей, перехожу к следующему разделу.

Поиск заказчиков на форумах о заработке и продвижении сайтов


Большинство копирайтеров со временем осознает, что биржи существенно ограничивают их заработок. Тут и комиссии, и демпинг цен начинающими авторами, и постоянная гонка за хорошо оплачиваемыми заказами, в которой принимает участие чуть ли не весь биржевой контингент.
Частенько логичнее для опытного копирайтера будет сотрудничать с заказчиками напрямую — стабильная занятость, более высокая оплата и еще масса других преимуществ. Я нашел двух постоянных заказчиков на форумах, с которыми работаю уже больше года и планирую продолжать сотрудничество.
Как вы уже могли догадаться, взглянув на название этого пункта статьи — лучшим местом для поиска заказчиков являются форумы о заработке и форумы SEO-тематики. В вакансиях там отбоя нет, но имейте в виду, что требования к исполнителям куда серьезнее, чем на биржах копирайтинга. Надо правильно себя преподнести, иначе вас даже на этапе знакомства тухлыми яйцами закидают. В качестве примера приведу самые распространенные ошибки копирайтеров при старте работе на форумах:
Неадекватные расценки. Вполне логично, что вы не для того пошли в «писатели», чтобы заниматься рабским трудом за жалкие гроши, но подумайте сами — как должны будут отреагировать ваши потенциальные работодатели, если невесть откуда взявшийся копирайтер — новичок берет за свою работу гораздо больше, чем лучшие копирайтеры форума? Уверен, что негативно. Большинство просто пройдет мимо, а некоторые еще и накатают в ваш адрес претензии.
Отсутствие портфолио. Копирайтер без примеров работ для заказчика является котом в мешке. И если простой рерайт легко можно поручить неквалифицированному писателю, то серьезную работу уж точно не будут доверять кому попало. Наивному и доверчивому человеку достаточно будет и простой ссылки на публикацию в интернете, но подозрительные могут и попросить подтверждения авторства. Поэтому будет лучше, если портфолио будет размещено на вашем личном сайте, блоге или в специальном разделе вашего профиля на текстовой бирже. Но если у вас ничего это нет, то ничего страшного, ниже расскажу чем это можно заменить.
Отсутствие отзывов. Личное наблюдение — создавал однажды тему с предложением своих услуг на одном форуме. Несмотря на то, что ее просмотрело несколько сотен человек, никто мне не писал. Но как только «случайный» работодатель оставил в теме положительный отзыв, тем самым прорекламировав меня, хлынул настоящий поток заказов. Делайте выводы, господа. Необходимо заранее подумать о том, как вам получить первые отзывы в теме, об этом рассказываю ниже.

Все, не хочу больше писать об ошибках копирайтеров. Лучше дам несколько полезных советов по поиску заказчиков на форумах:
Создайте тему с предложением своих услуг — не стоит ограничиваться просмотром тем заказчиков. Разместив несколько своих тем на разных форумах, вы существенно сэкономите свое время, так как клиенты сами будут вам звонить и писать. К тому же, через некоторое время вы перестанете быть «темной лошадкой», ведь довольные клиенты (если их попросить) с удовольствием оставят положительный отзыв о вашей деятельности. Если конечно будет на что оставить положительный отзыв.
Получаем первые отзывы. Если уж дела с заказчиками совсем плохи на первом этапе, то можно сделать 2–3 текста бесплатно для того, чтобы вы получили первые отзывы в теме. Так и напишите — сделаю работу бесплатно первым трем заказчиком за отзыв. Примерно так выглядит положительный отзыв на форуме:


[image: ]


Пишите грамотные посты — Немаловажно на форуме показать себя грамотным человеком. Пожалуй, одно из первых, что делают заказчики, это просматривают посты копирайтера. Если они неграмотны, скорее всего вы останетесь без работы.
Портфолио — буквально парой абзацев выше я уже говорил о том, что отсутствие портфолио является одной из самых серьезных ошибок копирайтера (да и вообще любого фрилансера). Ссылка на него должна обязательно присутствовать там, где вы предлагаете свои профессиональные услуги.
В портфолио необходимо включить лучшие работы (6–7 будет достаточно), желательно выполненные в разных жанрах, дабы заказчик смог оценить многогранность вашего таланта, сослаться на хорошие сайты, где ваши статьи размещались (разумеется, с согласия на то текущего владельца контента). Либо можно сделать скриншот вашей работы с сайта (только при согласовании с владельцем сайта) и разместить в вашей теме.
Будьте бдительны — прежде чем писать заказчику по поводу работы или отвечать на его предложение, постарайтесь получить о нем хоть какую-то информацию. Вдаваться в подробности не буду, просто знайте, что недобросовестные заказчики и всяческие мошенники во фрилансе не редкость. Вдруг и написавший вам человек тоже относится к разряду проблемных. Если вы с таким провозитесь и он хотя бы заплатит, это еще ничего. А если попросту «кинет»? Никогда не берите крупные заказы без предоплаты.
Правильное общение с заказчиком. При первых контактах с заказчиком используйте официальный стиль общения. Многие определяют способности копирайтера именно в ходе общения в месенджерах. Если вы будете допускать по 3 ошибки в одном предложении, вряд-ли сможете произвести благоприятное впечатление. Также делайте акцент на своих преимуществах — общаясь с работодателем (который пытается понять, стоит ли доверять вам работу), постарайтесь уверить его в том, что она будет выполнена в соответствии со всеми его критериями.
Например, если он требует соблюдения определенной плотности ключевых слов или 100 % уникальности, расскажите, что уверенно работаете со специальными сервисами для определения этих показателей, конечно, если вы действительно в этом разбираетесь. Это дополнительное преимущество способно выделить вас из серой массы.
Знайте себе цену и анализируйте — если на биржах все работают согласно фиксированным расценкам, то на форумах, как правило, финансовые вопросы решаются в индивидуальном порядке. Есть две крайности, в которые не стоит впадать.
• Первая — слишком высокие расценки по сравнению с другими копирайтерами форума. Не переоценивайте свои возможности.
• Вторая — готовность работать за копейки. Тем самым можно потерять уважения заказчика, готового по умолчанию платить больше.
Просмотрите предложения о работе других копирайтеров, анализируйте и на основе этого генерируйте свои цены. По мере увеличения положительных отзывов и улучшения качества вашей работы можно постепенно поднимать цены, естественно, если есть спрос.
Если заинтересовались, советую попробовать свои силы ЗДЕСЬ — maultalk.com/forum37.html, это один из самых популярных разделов на форумах по созданию контента, работы для копирайтеров предостаточно. Также хочу сказать, что работу можно находить и на узкотематических форумах, плюс в том, что конкуренции там практически нет. Но с другой стороны и заказчиков не так много на таких форумах. В общем некоторым удается находить постоянных работодателей на узкотематических форумах.

Хочу показать вам пример, как человеку с нуля удалось заработать за месяц на копирайтинге 400$! Представьте себе, 400$ в первый месяц работы копирайтером! Девушку зовут Алла Фефилова, сейчас она уже существенно увеличила суммы заработка по сравнению с первым месяцем и имеет свою команду копирайтеров.


Ну что, пора переходить к следующей главе.

Самостоятельный поиск заказчиков в интернете


Здесь у меня опыта нет, но мы нашли человека, который нашел себе постоянных работодателей именно таким способом, девушку зовут Татьяна, вот ее профиль на форуме — businesslike.ru/index.php?showuser=1453. На первой стадии работы копирайтером дома она не пошла на биржи контента, как делают все, а начала сама искать контентные проекты, которые нуждаются в копирайтерах. Зарабатывает Татьяна от 1.5$ за 1000 символов, при таких расценках для достижения зарплаты в 300$ достаточно тратить ежедневно не более 2-ух часов. Мы попросили Татьяну дать несколько советов нашим читателям:

Привет всем, меня зовут Татьяна, поделюсь с вами своим опытом. Для того, чтобы успешно зарабатывать на копирайтинге, лучше всего искать заказчиков самостоятельно. Биржи платят чаще всего намного меньше и конкуренция слишком высока, в связи с чем, копирайтеру становится выживать все сложнее.

1) Изначально нужно определиться с тематикой, даже самый профессиональный копирайтер не может писать одинаково хорошо на любые темы. Выбираем самые близкие для нас темы, и приступаем к поиску ресурсов.

2) В поисковике вводим тему, и нам высвечивается множество сайтов с данной тематикой, у большинства сайтов нет постоянных авторов, поэтому можно добавить в статью, если есть подобный сервис или написать в форму обратной связи.

3) Для того, чтобы выбрали именно вас, нужно обязательно выслать одну из лучших ваших статей в качестве примера и она должна быть уникальной, а не кому-то уже когда-то проданной.

4) Также если вы имеете определенных статус, то лучше всего искать работу на соответствующих ресурсах. Мамочкам в декрете можно заходить на соответствующие сайты, посредников там бывает очень мало. Журналистам и гуманитариям, а также учителям на аналогичные для них ресурсы. Практически все ресурсы созвучны с вашим статусом или образованием.

5) И наконец, время, если вы очень сильно хотите заработать, не стоит спешить, найдя заказчика без посредников, вы будете зарабатывать намного больше.


Спасибо Татьяне за советы, действительно немногие начинающие копирайтеры ищут работу таким способом. А я перехожу к следующей главе.

Заработок на посредничестве в копирайтинге


Давайте проанализируем принцип работы текстовых бирж. По сути своей, эти сайты являются посредниками между заказчиками, которые ищут контент для своих сайтов, и копирайтерами, которые этот контент генерируют. Зарабатывают биржи на комиссиях, которые взымают со сделок и операций ввода-вывода средств, причем весьма существенно — популярная биржа Адвего заберет у вас 10 %, а перспективная ContentMonster все 20 %.
А теперь посчитайте доход владельцев посреднических ресурсов, если учесть, что их ежедневно посещают тысячи и даже десятки тысяч человек. Впечатляет, не правда ли? И самое интересное то, что обе стороны (заказчики и авторы) не против делиться с биржами, ведь взамен им гарантируется безопасное проведение денежных расчетов и предоставляется доступ к другим полезным функциями.
Создать и раскрутить собственную текстовую биржу задача не из легких — техническая реализация достаточно трудоемка, а раскрутка проекта требует немалых финансовых вложений. Поэтому, если хотите попробовать себя в роли посредника, лучше сформируйте собственную команду копирайтеров и выступите в роли менеджера, который будет подыскивать им работу.

Схема выглядит следующим образом: находите хорошо оплачиваемый заказ (например, 1–2$ за 1000 знаков) и делегируете работу своим «писателям», которые выполнят его по тарифу 20 рублей за 1000 знаков. Соответственно, разницу кладете себе в карман.


Но не все так гладко, как кажется на первый взгляд. В частности, из-за влияния пресловутого человеческого фактора. Крайне сложно найти копирайтеров, готовых работать по заниженной ставке, но при этом делающих действительно качественные тексты. Скорее ситуация складывается наоборот — вам дают материал уровня «школьник», а заказчик отказывается его оплачивать. В итоге у вас появляются две проблемы: не заплативший работодатель, который к тому же и негативный отзыв может оставить за некачественно выполненную работу, и нерадивые копирайтеры, искренне недоумевающие, почему им не заплатили. И это лишь верхушка айсберга.
Любой человек, желающий выступить в роли посредника в копирайтинге, должен знать ответ на ряд вопросов:
• Где искать объемные постоянные заказы?
• Где найти квалифицированных рерайтеров/копирайтеров и как склонить их к сотрудничеству?
• За какую работу лучше не браться?
• Как справиться с конкурентами?
• Как грамотно предлагать свои услуги?
Изучив всю эту кухню и как следует ее прочувствовав, вы сможете выйти на высокий уровень домашнего заработка, при этом, лично не участвуя в написании текстов. А там уже не за горами и открытие собственной студии копирайтинга или даже биржи купли-продажи статей. Наш автор Gabrial занимается одним из направлений посредничества — заработком на перепродаже статей.
Специально для данной статьи мы попросили Аллу Фефилова (если помните, именно она заработала 400$ в первый месяц работы копирайтером) дать несколько советов по организации посреднической деятельности. На текущий момент она управляет большим штабом копирайтеров, и выполняет заказы размером более 100 000 символов в сутки. В общем, она мастер в этом деле, ее текст:

Здравствуйте, дорогие читатели. Могу дать несколько советов будущим посредникам на ниве услуг копирайтинга, авось кому и пригодится.

Беритесь за это дело, только если уверены в долгосрочности проекта.

В противном случае, «перегорев», рискуете потерять время (свое, группы копирайтеров, заказчиков), деньги (зарплаты копирайтерам нужно платить независимо от вашего настроения) и репутацию (вплоть до блокировки кошелька и бана аккаунтов на закрытых биржах).

Ни в коем случае не становитесь посредником, если сами пишете посредственно и к тому же не являетесь универсалом.

Здесь такой момент: чем лучше вы владеете словом, тем больше заказов у вашей группы и выше заработок. Голая логика, и больше ничего: ваш профессионализм открывает вам двери во все закрытые биржи и к самым «сладким» заказам. Кроме того, есть еще один не самый приятный момент, о котором перед началом посреднической деятельности думать как-то не очень хочется: речь идет о переписывании работ копирайтеров до полного удовлетворения заказчика. Ага, бывает и такое.

Бухгалтерский учет — основа вашей посреднической деятельности.

А без него — никуда. Я работаю с тремя учетными таблицами, которые заполняю ежедневно: «Учет работы и выплат», «Учет прибыли» и «Зарплатные листы». Первая таблица — наиболее важная. В ней учитываются все статьи, подсчитываются символы, вносятся данные по оплате, фиксируется наличие или отсутствие корректуры и самое главное — констатируются фактические выплаты. Эта работа ежедневная. Когда в группе 3 человека, ее можно почти не замечать. Когда в группе 10–12 человек, она становится наиболее важной и иногда — мучительной.

Постарайтесь найти грамотного корректора.

Корректор в заработке на посреднической деятельности жизненно необходим. Но найти грамотного — большая проблема. Мой совет: при найме корректора дайте ему одну неделю испытательного срока. Практика показывает, что в первый день работы корректор гораздо внимательнее относится к правке, чем в последующие дни. Неделя — достаточный срок, чтобы разглядеть и отсеять любителей легких денег.

Чтобы ваша группа не рассосалась в первый же месяц, обязательно сделайте мотивирующую «лестницу».

У меня было так: первые две недели оплата минимальная (12 руб/1000 збп), при выполнении за это время плана (из расчета 6000 збп/день), с третьей недели выплаты повышались до 15 руб/1000 збп. При выполнении 6000 знаков в день на протяжении месяца, в дальнейшем оплата возрастала до 20 руб/1000 знаков. Те ребята, кто доходил до этой планки (надо сказать, далеко не все), получали доступ и к более дорогим заказам с оплатой 30–40 руб/1000 знаков без пробелов.

Однако, помимо «лестницы», группу необходимо обучать. Теория должна идти рука об руку с практикой. Команда должна воспринимать вас, прежде всего, как учителя, и только потом — как работодателя. Такая расстановка акцентов позволит вывести ваш авторитет на совершенно другой уровень.

Будьте кристально честны. Честны и по отношению к ребятам в команде, и по отношению к заказчикам.

Я имею в виду честность финансовую и строгое соблюдение обязательств по срокам. Ваша порядочность станет основным гарантом выполнения ваших требований внутри группы и сохранения надежных связей с заказчиками.


Большое спасибо Алле за то, что она поделилась с нами своим опытом заработка на посредничестве в копирайтинге (ее сайт — byseotext.ru), а мы переходим к следующему разделу.

Написание контента для своих сайтов


К сожалению, каким бы хорошим копирайтером вы не были, рано или поздно вы достигните определенного порога заработка, превысить который уже не сможете. Да, многие умудряются зарабатывать написанием текстов от нескольких сотен до нескольких тысяч долларов в месяц, но все равно упираются в предел. Лично для меня 20к символов качественного материала являются максимумом, после которого и руки опускаются, и голова уже не работает.
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А если еще и учесть время, которое приходится тратить на поиск заказов, то реальный объем работы, выполняемой ежедневно, будет и того меньше. Бесконечно повышать свои расценки — не вариант, заказчики просто откажутся от сотрудничества. Остается только одно — работать на себя. То есть, создать собственный сайт, форум, личный блог или другой интернет ресурс и писать контент специально для него.
Само собой, заработок на собственном сайте дело куда более ответственное и сложное, чем наемная писательская деятельность копирайтера. Знать нужно очень много: тут и основы работы с движками, настройка и оптимизация, социальное продвижение и продвижение в поисковых системах. Список можно продолжать еще очень долго. С другой же стороны, у вас будет определенное преимущество перед другими начинающими сайтостроителями, ведь в процессе работы копирайтером автор приобретает знания, которые в итоге идут в ход при создании собственных проектов.
Теперь о приятном — о заработке. Доход вебмастера (человека, который занимается созданием и монетизацией сайтов) практически ничем не ограничен и зависит исключительно от его способностей. В качестве примера приведу простой блог о путешествиях с посещаемостью чуть более трех тысяч человек в сутки. Одна только контекстная реклама Яндекса и Google в сумме приносят автору блога 20 тысяч рублей в месяц. Кроме того, монетизация также идет при помощи партнерских программ по продаже авиабилетов — еще плюс 10 тысяч.
И это только вебмастера довольно посредственной квалификации. Если взглянуть на отечественных топовых блоггеров, таких как Илья Варламов, Артемий Лебедев или Сергей Доля, то цифры будут куда более впечатляющими — 200, 400 тысяч рублей в месяц и даже больше. Или зарубежных — Джон Чоу (35000$/месяц), Маршал Мэтт (60000$/месяц), Майкл Арингтон (200000$/месяц). Есть к чему стремиться.

Итак, давайте подведем итоги


Если вы хотите зарабатывать в интернете, то работа копирайтером на дому именно то, что вам нужно. Начинающие писатели, сотрудничающие с биржами и частными заказчиками, могут без проблем преодолеть барьер в 300–400 долларов чистой прибыли в месяц. А доход посредников и людей, занимающихся написанием контента для своих сайтов, так и вообще, практически ничем не ограничен. С другой стороны, если у вас нет творческой жилки и умения грамотно выстраивать слова и предложения, эта работа вряд ли принесет вам удовольствие.
В любом случае, желаю удачи в освоении профессии копирайтера!


Спасибо, что скачали книгу в бесплатной электронной библиотеке Royallib.com
Оставить отзыв о книге
Все книги автора
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